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Het Stadshart is net zo karakteristiek als de Zaankanter 

zelf. Werelds met meer dan 185 nationaliteiten die de 

stad rijk is, maar dorps en kleinschalig tegelijkertijd. 

Hardwerkend, eigenwijs maar ook gastvrij en vol lef.   

Het Stadshart klopt tussen twee iconische tegenpolen:  

het Inntel Hotel, geïnspireerd op de kenmerkende 

bouwstijl van de groene Zaanse huisjes. De ingenieuze 

gestapelde Zaanse huisjes maken het hotel tot een van 

de meest gefotografeerde bouwwerken ter wereld. Aan de 

andere kant van het Stadshart staat de oude industriële 

chocoladefabriek van Verkade. Een ander Zaans icoon en 

in alles een tegenpool van het moderne hotel. 

In het Stadshart van Zaandam is genoeg te ontdekken, 

te ondernemen en te genieten. Bekende modeketens,  

een grote weekmarkt en de Westzijde als gezellige  

winkelstraat met winkels, boetiekjes, restaurants en 

kleine eetgelegenheden. Restaurants en kroegen vind  

je op de Dam en iets verderop het Zaantheater en  

de bioscoop. Tussen de winkels en horeca door  

ontdek je culturele plekjes zoals De Bullekerk en  

Filmhuis De Fabriek aan de overkant van de Zaan.  

Volg de Verkade-route en laat je verrassen door alles  

wat het karakteristieke Stadshart van Zaandam je  

te bieden heeft.

Narratief

ZAANDAM,  
STADSHART MET KARAKTER



De vorm staat naast zaans 

huisje en architectuur ook 

voor een shopping bag / 

dienblad

Het gekantelde huisje 

staat voor het Zaanse 

eigenwijze karakter van 

de Zaandammer

Logo Stadshart Zaandam4 Stadshart Zaandam
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Het zaanse huisje staat 

symbool voor de Zaanse  

architectuur, maar ook 

voor een plek waar je je 

thuis voelt

Het Stadshart,  

het kloppende hart 

van Zaandam en de  

ondernemers met  

een hart voor Zaandam

De pijl staat voor  

de ‘Place to be’  

en de ambitie van  

Stadshart Zaandam 

Beeldmerk opbouw
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PRIMAIR LOGO
Het logo van Stadshart Zaandam wordt 

omgeven door een minimale witruimte. 

Deze witruimte voorkomt dat teksten,  

afbeeldingen of andere grafische  

elementen de leesbaarheid van het logo 

verstoren. Grafische elementen mogen de 

rand rond het logo niet binnendringen.

Gebruik altijd deze vrije ruimte — of meer, 

waar mogelijk — wanneer het logo in  

communicatie gebruikt wordt.

KLEURVARIANTEN
Het logo van Stadshart Zaandam mag  

in een aantal vaste kleurvarianten worden 

gebruikt. Zie kleurgebruik.

Beeldmerk opbouw

x

x

minimum grootte online 100 px
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RICHTLIJNEN LOGO
De primaire groene logos van  

Stadshart Zaandam dienen op een 

witte achtergrond te worden gebruikt. 

Daarnaast zijn er nog twee secundaire 

kleurvarianten beschikbaar in het logo 

package. De witte variant mag enkel 

op donkergroene achtergrond worden 

gebruikt  en een zwarte variant van het 

logo mag alleen in zwart wit drukwerk 

worden gebruikt.

Hiernaast voorbeelden van juist  

en onjuist gebruik betreft kleur en 

context.

Juist gebruik

Onjuist gebruik

Logo richtlijnen 

Gebruik het logo niet zonder  
het iconische beeldmerk.

Verander niet de kleur van het 
logo en voeg geen visuele  
effecten toe aan het logo.

Verander niet het lettertype van 
het logo.

Draai het logo niet, trek het logo 
niet uit en knijp het niet samen.

Stadhart 
Zaandam

Verander niet de fill naar outline 
van het logo.

Plaats het logo niet over  
complexe foto’s of afbeeldingen. 
Het logo dient genoeg contrast 
te hebben met de achtergrond.

Plaats het gekleurde logo niet 
op een gekleurde achtergrond.
Het logo dient genoeg contrast 
te hebben met de achtergrond.

Plaats het beeldmerk niet boven 
het woordmerk.
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Nieuwe branding fotografie concept Stadshart Zaandam
Nieuwe branding fotografie concept Stadshart Zaandam

Nieuwe branding fotografie concept Stadshart ZaandamBEELDCONCEPT
In de nieuwe branding van Stadshart  
Zaandam is het karakter van het Stadshart 
een wisselwerking tussen het karakteristieke 
van de architectuur van Zaandam en het 
karakter van mensen. Dit zal ook in nieuwe  
fotografie tot uiting komen.

Let op: deze foto’s dienen ter 

inspiratie, op een deel van de  

gebruikte foto’s kan copyright/

portretrecht van toepassing zijn.

Fotografie 
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PRIMAIRE KLEUREN
De kleuren groen, rood en geel zijn de  
huisstijl kleuren van Stadshart Zaandam. 
Samen vormen zij de basis, waaraan je de 
uitingen van Stadshart Zaandam kunt  
herkennen.

Voorbeelden kleurencombinaties:

SECUNDAIRE KLEUREN
Naast deze primaire huisstijlkleuren  
hebben we een pallet met natuurlijke tonen, de 
zogenaamde secundaire huisstijlkleuren. Dit 
pallet biedt de ruimte om kleurcombinaties te 
maken die goed aansluiten met de primaire 
huisstijlkleuren.

Huisstijl kleuren

Stadshart groen
C 85
M 25
Y 75
K 15

Stadshart rood
C 0
M 80
Y 95
K 0

Stadshart
donkergroen
C 95
M 50
Y 70
K 50

Stadshart
donkergroen
C 20
M 5
Y 25
K 0

Stadshart geel
C 0
M 35
Y 100
K 0

Stadshart geel
C 15
M 10
Y 25
K 0
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Karla regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

0123456789(@#/&)

ANTARCTICAN HEADLINE BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
0123456789(@#/&)

Karla bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz AB-

CDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 

0123456789(@#/&)

TITELS

Subkoppen

Lopende teksten

TITELS LETTERTYPE
Voor titels gebruiken we het font  

Antartican Headline in kapitalen.

LOPENDE TEKSTEN
Voor lopende teksten gebruiken we de  

light of roman variant. Lopende teksten  

worden alleen linkslijnend geplaatst en 

nooit uitgevuld.

ALTERNATIEF  
LETTERTYPE
Tahoma
Alternatief lettertype voor alles wat  

te maken in MS Office, zoals brieven  

en e-mail.

Typografie
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GRAFISCHE ELEMENTEN
Gekanteld huisje 

Naast het regulier gebruik van foto’s  

kan er in middelen zoals posters en social 

posts voor de afwisseling ook gebruik  

worden gemaakt van het grafische  

element van het gekantelde huisje uit de 

huisstijl.

Wel is het belangrijk voor de consisten-
tie en herkenbaarheid om dit gekantelde 
huisje altijd een huisstijl kleur achter-
grond te gebruiken en in combinatie met 
een heading in het juiste lettertype.

Grafische elementen

LOKAAL
ONDERNEMEN
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Let op: deze visual dient ter inspiratie en is nog geen definitief ontwerp. 

Look & feel website
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MERCHANDISE
Vele andere toepassingen mogelijk, 

waaronder enveloppe met hart als venster, 

deur- en fietsstuur hangers. In het groot 

als photobooth, speel- en klimobject of 

social-photo-punt.

Voorbeelden merchandise

Sleutelhanger Shopping bag

Stadshart Zaandam koekje
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